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INTRODUGAO

Area Abrangente: educacéo, economia e meio ambiente.

Problema: dificuldade/falta de acesso a livros académicos e materiais por parte de alguns
universitarios.

Proposta de Solucao: site responsivo voltado para a venda de livros usados, por aqueles
que desejam os descartar, bem como a compra, por aqueles que necessitam o ter por um
preco mais acessivel e com qualidade, economizando dinheiro.
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JUSTIFICATIVA

A escassez de incentivos e investimentos em questoes relacionadas a leitura, a educagdo e ao aprendizado ¢ um
fator presente em nossa comunidade. E atrelado a este fato, ¢ notorio como a desigualdade social age e atua
perante a esses assuntos, logo, uma comunidade colaborativa possibilitaria a abertura de muitas portas para um
caminhar mais evolutivo da nossa cidadania, melhorando em aspectos como:

Aumento da qualidade da educagao;
Conscientizacao da populagio;
Diminui¢do da desigualdade social;
Maior incentivo pelo aprendizado;
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Reciclagem e Reutilizagdo.
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OBJETIVOS PRINCIPAIS

% Permitir um acesso mais amplo a conteudos ministrados em sala de aula;
% Melhorias para uma cidadania mais harmonica entre universitarios;

«» Desenvolvimento de uma comunidade colaborativa;

s Areutilizacao de materiais;

% A disseminacao do aprendizado de forma igualitaria;

% Abrir portas para aqueles que possuem menores condi¢oes financeiras;
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PRODUTO

PRODUCT BACKLOG
Prioridades Funcionalidades
Colocar/Anuniciar o livro usado
Comprar/Trocar o livro
Catélogo de venda de livros
Pagina de Cadastro/Login
Aba de Configuracdes
Opcao de escolher area/curso
Chat/Comunidade de compartilhamento de arquivos
Definir quais tipos de livros se tem mais interesse
Carrinho
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PROTOTIPOS

NAVEGACAO

BANNER
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Strengths @

* Alta tecnologia com design facil
e pratico;

* Atendimento de necessidades;

®* Produtos especificos de
determinado curso.
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Opportunities

* Incentivo a uma comunidade mais colaborativa;
* ReutilizagcGo de materiais e diminuigdo do
consuMmismo.

W

®@ Weaknesses

Dependéncia dos usudrios/clientes;
Dificuldade no monitoramento da
qualidade do produto;

Custos operacionais.

T

@ Threats

Livrarias On-line e Kindle;
Livrarias, Feiras e Sebos;
Bibliotecas.
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BUSINESS MODEL CANVAS

PARCEIROS-CHAVE

e UNICEPLAC;
e Universitarios;
e Professores.

ATIVIDADES-CHAVE

Cooperagao por parte de
universitarios que desejam
se desfazer de materiais ja
utilizados anteriormente e
que nao terao mais
utilidade. Além de uma
pequena comunidade com
comentarios a cerca de um
livro, ou determinado tema.

PRINCIPAIS RECURSOS

Plataforma tecnolégica;
Time de desenvolvedores;

e Servico on-line 24 horas.

ESTRUTURA DE CUSTOS

e Despesas de marketing e publicidade;

Equipamentos informaticos;

PROPOSTAS DE VALOR

Entrega de uma
plataforma que fornecga
aos estudantes, materiais
com um preco acessivel e
de boa qualidade,
permitindo um  maior
alcance educacional, bem
como auxiliar aqueles
que desejam se desfazer
deles, facilitando a troca
e venda de recursos
didaticos usados e
promovendo, assim, a
reutilizacdo dos mesmos.

Ha também o
oferecimento de
encontrar produtos
especificos de

determinado curso.

RELACOES COM O
CONSUMIDOR

O software vida uma
satisfacdo plena do cliente,
assim como relacionamento
estreito com o mesmo, por
via suporte de atendimento.
E contato com e-mail.

CANAIS

e Plataforma on-line;
e Redes Sociais;
e Grupos educacionais.

FLUXOS DE RECEITA

SEGMENTOS DE CLIENTES

Alunos que tenham o
interesse em adquirir,
vender ou realizar trocas de
materiais educacionais.

* Possibilidade de parcerias com editoras ou empresas relacionadas a
materiais educacionais;

» Hospedagem e Dominio;
e Manutencao da plataforma.
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OUTROS

Cronograma:

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1TPQAHSAeql2UaQmcDrjF231
GBKHOOHW 1-sxkUwl03n-l/edit?usp=sharing

Documentacao:

https://docs.google.com/document/d/1sALaSHUozDB8I9Ir6 TIG1cJhBpf
159r40uf-7WhAQyU/edit?usp=sharing

Trello:

/W .com/b/f6VZTIxB/grupo-6 ' %2 UNICEPLAC
/ /// CENTRO UNIVERSITARIO
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https://docs.google.com/spreadsheets/d/1PQAH5AeqI2UaQmcDrjF231GBKHOOHWt-sxkUwl03n-I/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1PQAH5AeqI2UaQmcDrjF231GBKHOOHWt-sxkUwl03n-I/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/document/d/1sALaSHUozDB8I9Ir6TfG1cJhBpfI5qr40uf-7WhAQyU/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/document/d/1sALaSHUozDB8I9Ir6TfG1cJhBpfI5qr40uf-7WhAQyU/edit?usp=sharing
https://trello.com/b/f6VZT9xB/grupo-6
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Obrigado (a)!

carla.jovito@ads.uniceplac.edu.br
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